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PRAWA CZEOWIEKA I ROZNORODNOSC

Nalezyta starannos¢ w zakresie praw czlowieka

Kwestia przestrzegania praw cztowieka w dziatalnosci Grupy Agora dotyczy przede
wszystkim prawa pracy i relacji z pracownikami i wspétpracownikami. Firma przestrzega
rowniez praw czlowieka w relacjach z otoczeniem. W dziatalnosci Grupy Agora nie
zdiagnozowano ryzyk zwigzanych z praca dzieci, praca przymusowa lub innymi sytuacjami
naruszania praw czlowieka. Grupa Agora wykazuje jednak nalezyta starannos¢ w tym
temacie, zgodnie z Wytycznymi ONZ ds. biznesu i praw cztowieka.

TYDZIEN ROZNORODNOSCI W MEDIACH AGORY ORAZ
RESTAURACJACH PAPA DIEGO

Agora traktuje réznorodnosc¢ jako bardzo wazna ceche spoteczna, wyrdzniajaca
ja réwniez jako miejsce pracy. W swoich dziataniach dazy do tego, aby w jej zespotach
panowata kultura otwartosci i réwnosci, a pracownicy mogli czu¢ sie dobrze.

W zwigzku z Parada Rownosci ,Gazeta Wyborcza” zwiekszyta czestotliwos¢ ukazywania
sie newslettera LGBT+, ktory - zamiast co srode - wychodzit codziennie od srody, 5
czerwca 2019 r. do niedzieli, 9 czerwca 2019 r. Mozna bylo w nim znalez¢ tematy
dotyczace mniejszosci seksualnych - materiaty o spoteczenstwie, kulturze i polityce.

W serwisie Wyborcza.pl publikowane byty specjalne tresci redakcyjne poswiecone
Paradzie Rownosci, m.in. relacja na zywo z parady i pikniku, ktére odbyly sie 8 czerwca
2019 r., oraz wywiady z organizatorami marszu.

Z kolei Gazeta.pl prowadzita pisemna relacje live z Parady Rownosci w Warszawie. Tego
dnia zmienilo sie takze logo portalu widoczne na stronie gtéwne;j.

Radio TOK FM regularnie emitowato informacje przed Parada Réwnosci i Tygodniem
Rownosci. Ukazywaly sie one rowniez na stronie Tokfm.pl.

Sieci Papa Diego i Van Dog przez caly tydzien przed parada eksponowaty w lokalach
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teczowe flagi, a takze przygotowaly promocje - znizke 20% dla wszystkich osob, ktore
przyjda z teczowym akcentem. Papa Diego przygotowato darmowe positki
dla wolontariuszy zaangazowanych w Parade Rdwnosci.

»GAZETA WYBORCZA” WSPIERA SPOLECZNOSC LGBT+

NIE MA WOLNOSCI
BEZ SOLIDARNOSCI

wiborezpl

27 lipca 2019 r. ,,Gazeta Wyborcza” powrdcita do historycznego hasta ,Nie ma wolnosci
bez solidarnosci”, wyrazajac w ten sposob wsparcie redakcji dla dyskryminowanych grup
spotecznych w Polsce. W zwigzku z ta zmiang redakcja przygotowata specjalne artykuly,
materialy wideo i dziatania promocyjne, m.in. plakat z hastem dziennika, i zachecata
swoich czytelnikéw do aktywnosci w sferze publicznej.

,Nie ma wolnosci bez solidarnosci” jako hasto ,,Gazety Wyborczej” po raz pierwszy
pojawito sie w winiecie dziennika w 1989 r. Wyrazato wowczas che¢ budowy nowego
panstwa opartego na demokracji i wspodlnocie. Powrot do tego hasta miat symbolizowaé
solidarno$¢ z wykluczanymi w polskim spoteczenstwie grupami spotecznymi

i zawodowymi - osobami z niepetnosprawnosciami, nauczycielami, spotecznoscia LBGT+,
lekarzami, pielegniarkami oraz sedziami.

We wspdlnym stanowisku catego zespotu dziennika mozna bylo przeczytac przestanie:

,Nie ma wolnosci bez solidarnosci”, nas zobowiqzuje. Swiat, jaki znaliSmy - stabilny,
bezpieczny, przewidywalny - rozpadnie sie na naszych oczach, jesli zamkniemy sie
w egoizmie, jesli zajeci wtasnym doraZnym interesem bedziemy tylko kupowac,
konsumowac i przezuwac. Wtedy na osciez otworzymy bramy przed populistami

i politycznymi szarlatanami.(...) Wracamy do tego, co na poczqgtku: ,Nie ma wolnosci
bez solidarnosci”.

Stanowisko redakcji ,,Gazety Wyborczej” byto wyswietlane na Wyborcza.pl. Otrzymali je
takze e-mailem subskrybenci newsletteréw i prenumeratorzy Wyborcza.pl.

W zwigzku ze zmiana hasta zespot ,Gazety Wyborczej” przygotowatl specjalne dziatania
redakcyjno-promocyjne.

Do numeru ,Gazety Wyborczej” z 27 lipca 2019 r. dotaczony zostat plakat z nowym
hastem dziennika oraz informatorem prawnym dla oséb bioracych udziat w marszach
rownosci i poradnikiem, jak sobie radzi¢ z homofobicznymi uwagami. Na tamach
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powiekszonego wydania dziennika pojawit sie fotoreportaz o osobach
nieheteronormatywnych, raport o postrzeganiu spotecznosci LGBT+ przez Polakow,
a takze kalendarium marszow réwnosci.

Plakat rozdawany byt podczas manifestacji w stolicy, ktora odbyta sie pod hastem
»,Warszawa przeciw przemocy: Solidarnos¢ z Biatymstokiem” (27 lipca 2019 r., od godz.
14.00 na Placu Defilad), a takze w trakcie marszu przeciwko przemocy w Bialymstoku,
ktory odbyt sie 28 lipca 2019 .

Dodatkowo we wszystkich tygodnikach lokalnych ,Gazety Wyborczej” z 26 lipca 2019 r.
znalazty sie artykuly przedstawiajace m.in. sytuacje osob ze spotecznosci LGBT+,
zapowiedzi i relacje z demonstracji solidarnosciowych oraz rozmowy z ekspertami,

a w winiety zostata wkomponowana tecza. Miato to symbolicznie wyrazi¢ solidarnosé

z osobami atakowanymi w Biatymstoku. Podobna grafika pojawila sie rowniez w winiecie
krajowego wydania , Gazety Wyborczej” w weekendowym numerze oraz przy logo serwisu
Wyborcza.pl.

Na Wyborcza.pl opublikowano rowniez specjalne materialty wideo, m.in. sonde
redakcyjna, w ktorej dziennikarze i reporterzy , Gazety Wyborczej” mowia, czym dla nich
jest solidarnosé, a takze sie spot prezentujacy najwazniejsze dziatania Polakow, ktore
przejawialy sie solidarnoscia z osobami wykluczanymi, m.in. ze spotecznosci LGBT+,

z niepetnosprawnosciami, kobietami czy pracownikami sadow.

Reporterzy Wyborcza.pl na biezaco relacjonowali weekendowe wydarzenia w catym kraju
zwigzane z poparciem dla spotecznosci LGBT+, a artykuly na ten temat udostepnione
zostaly poza paywallem Wyborcza.pl.

,Gazeta Wyborcza” zachecata tez czytelnikdw do wyrazania swoich opinii na temat
obecnych wydarzen w Polsce, m.in. w zwiazku z wydarzeniami z Bialymstoku, a takze
dzielenia sie swoimi historiami obrazujacymi solidarnos¢ z innymi. Mozna je byto
przesyta¢ na adres: listy@wyborcza.pl.

GAZETA.PL WYDAJE OSTATNI NUMER "TWOJEGO WEEKENDU"
NA RZECZ KOBIET
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stron ostatniego numeru ,Twojego weekendu”

,Twoj Weekend” byl najdtuzej ukazujacym sie w Polsce magazynem erotycznym.
W grudniu 2018 r. w serwisie Allegro ukazato sie ogtoszenie o sprzedazy tego tytutu.
Zespol portalu Gazeta.pl wraz z VMLY&R Poland i partnerami (MasterCard, Bank BNP
Paribas, Wavemaker, Papaya Films) zdecydowal sie go kupi¢, aby przygotowac¢ ostatnie
wydanie ,Twojego Weekendu”, bedace zaczynem dyskusji o wizerunku pici, relacjach
partnerskich, rownouprawnieniu i o tym, jak codziennie wprowadzac je w zycie.

Z okazji Dnia Kobiet Gazeta.pl wraz VMLY&R Poland i partnerami wydata specjalny
ostatni numer magazynu ,Twdj Weekend”, ktéry poswiecita m.in. niezwyktym kobietom.
Zamkniecie najdluzej wydawanego polskiego pisma erotycznego, ktore przez 27 lat
sprowadzato kobiety do roli wylacznie obiektow seksualnych, to symboliczny sprzeciw
wobec ich uprzedmiotowienia. W ostatnim numerze ,Twojego Weekendu” zamiast
typowych dla pisma erotycznego zdjec i tekstow znalazly sie materialy o sile, madrosci
i pieknie. W magazynie zachowane zostaly znane dotychczasowym czytelnikom sekcje
i rubryki, by w przewrotny sposéb nadac¢ im zupeilnie nowe znaczenie. Znalazly sie tam
ciekawe historie kobiet i mezczyzn, przedstawione w artykutach, wywiadach i felietonach.
W wyjatkowej sesji oktadkowej wziety udziat Ewa Kasprzyk, Orina Krajewska i Joanna
Jedrzejczyk. Na 48 stronach magazynu znalazty sie artykuty autorstwa m.in. Rikha
Sharma Rani (,New York Times”), Marii Rotkiel, terapeutki i psycholozki oraz Rafata
i Tymka Bryndali, Mitosza Brzezinskiego, Rafata Madajczaka.

Naktad wynidst 20 tys. egz. w kioskach, dodatkowo przygotowano e-wydanie na stronie
Twojweekend.pl. Zysk ze sprzedazy wydania drukowanego lub elektronicznego magazynu
zostal przeznaczony na wspieranie edukacji rownosciowej w szkotach.

Inicjatorzy i pomystodawcy projektu to: VMLY&R Poland i Gazeta.pl. Glowni partnerzy
zas to: MasterCard i Bank BNP Paribas, Wavemaker, Papaya Films (produkcja wizualna
kontentu) oraz Fundacja Sukcesu Pisanego Szminka.

Projektowi towarzyszyta kampania reklamowa, nowa odstona serwisu Twojweekend.pl,
dziatania influenceréw orazz hashtagiem #ostatniTW.

Ostatni numer ,Twojego Wekeendu” byt jedna z najbardziej nagradzanych akcji w historii
polskiego marketingu. Byta to rowniez pierwsza w historii polska kampania nagrodzona
gléwnymi nagrodami w najbardziej prestizowym miedzynarodowym konkursie z obszaru
reklamy i komunikacji - Cannes Lions, czyli Grand Prix w kategorii Glass: The Lion for
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Change, Tytanowy Lew oraz brazowymi statuetkami na tym festiwalu. Wsrod pozostatych
nagréd wymieni¢ mozna m.in. zlota statuetke w kategorii Redesigned Products na Print
Innovation Awards 2019 od WAN-IFRA, 6 nagrod KTR oraz Grand Prix Gerety Awards,
Grand Prix w kategorii Print oraz Srebrne Bebny w kategoriach Social Good i Content
w miedzynarodowym konkursie Golden Drum.

Wiecej w czesci: Nasze osiagniecia.

Kolejnym krokiem Gazeta.pl po kupieniu ,Twojego Weekendu” byto rozpoczecie cyklu
,Osmy dzien miesigca”, a impulsem do jego powstania byly komentarze uzytkownikéw
portalu. Osmego dnia miesigca w artykutach poruszane sa rézne tematy zwiazane
z dyskryminacja - kwestie dotyczace ptac, seksu, zainteresowan czy edukacji. W ten
sposob redakcja chce inspirowaé do dyskusji na tematy, ktore naprawde nurtuja
czytelnikdw.

https://twojweekend.pl/

https://www.youtube.com/watch?v=IFQhGUVQOQw&

https://www.youtube.com/watch?v=VBoW8]St0-8

http://kobieta.gazeta.pl/kobieta/0,107964.html?tag=%F3smvy+dzie%F1+miesi%B1ca



http://raportcsr.agora.pl/grupa-agora#nasze-osiagniecia
https://twojweekend.pl/
https://www.youtube.com/watch?v=lFQhGUVQ0Qw&
https://www.youtube.com/watch?v=VBoW8JSt0-8
http://kobieta.gazeta.pl/kobieta/0,107964.html?tag=%F3smy+dzie%F1+miesi%B1ca

