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BUDOWANIE REIAC]I I EDUKACJA BRANZY

Relacje z otoczeniem, réwniez branzowym maja dla Grupy Agora szczegdlne znaczenie,
dlatego spoiki Grupy, jak réwniez jej media inicjuja i angazuja sie w wiele inicjatyw i dziatan
na rzecz branzy.

CZLONKOSTWO W ORGANIZACJACH BRANZOWYCH

Grupa Agora chce aktywnie ksztaltowac otoczenie, w ktorym na co dzien funkcjonuje.
Dlatego tez jej spotki sa aktywnymi uczestnikami organizacji skupiajacych specjalistow
z branz istotnych dla jej dziatalnosci.

Glowne organizacje, w pracach ktorych uczestnicza przedstawiciele spotek Grupy to:

Czlonkostwo w organizacjach branzowych

POLSKIE ORGANIZAC]JE ZAGRANICZNE ORGANIZAC]JE
» PKPP LEWIATAN / Zwiazek * IAB Europe
Pracodawcéw Prywatnych Mediow » INMA - International Newsmedia
» Stowarzyszenie Emitentow Marketing Association
Gietdowych * EPC - European Publishers Council
* Izba Wydawcéw Prasy » EGTA - Association of television and
» Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy radio sales house
* IAB Polska - Internet Advertising * UNIC - International Union of
Bureau Polska Cinemas
* IGRZ - 1zba Gospodarcza Reklamy
Zewnetrznej

* Stowarzyszenie Wydawcow ReproPol
» Stowarzyszenie Kina Polskie
* Polskie Stowarzyszenie Nowe Kina
* JAA Polska - Miedzynarodowe
Stowarzyszenie Reklamy Polska
» ZPAV - Zwiazek Producentéw Audio
Video
* KIPA - Krajowa Izba Producentéw
Audiowizualnych
* Krajowa Izba Ksiazki
* Polskie Badania Internetu

Réwnie wazng kwestia dla spdétek Grupy Agora jak wlaczanie sie w inicjatywy branzowe jest
edukacja branzy. Podejmowane sg dziatania, w ktérych pracownicy Agory moga podzieli¢ sie
swojq wiedza oraz doswiadczeniami z przedstawicielami klientow i partneréw biznesowych.
Dzieki temu powstaje platforma do wymiany wiedzy. Takie dzialania podejmuja m.in.
Gazeta.pl, Radio TOK FM czy Agora IT - regularnie przygotowujac konferencje branzowe.
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Wyrazem odpowiedzialnosci jest réwniez cztonkostwo w organizacjach branzowych.

GAZETA.PL EDUKUJE BRANZE REKLAMOWA W PROJEKCIE
GAZETA.PL LAB
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Gazeta.pl LAB to projekt edukacyjny Gazeta.pl skierowany do branzy reklamowej, ktéry
ma na celu przyblizenie klientom najnowszych trendéw dotyczacych tresci i reklamy
w internecie oraz projektow realizowanych przez zespot portalu. Obejmuje zaréwno
wieksze konferencje merytoryczne, jak i kameralne warsztaty, szkolenia, sniadania
edukacyjne czy webinary, majace na celu optymalizacje i doskonalenie wspdtpracy
Gazeta.pl z reklamodawcami.
W maju 2019 r. odbyta sie druga edycja konferencji EFFECT LAB. Eksperci Gazeta.pl
i zaproszeni goscie opowiedzieli podczas niej o efektywnej komunikacji w swiecie
multimedialnego biznesu. Czym jest efektywnos$¢ w digitalu i jak ja mierzy¢? Efektywnosc
tresci, komunikacji, dotarcia - jak do tego podejs¢, jak o tym mysle¢, jak oceniac¢? Podczas
konferencji EFFECT LAB eksperci poruszyli temat efektywnosci w kontekscie m.in.
content marketingu i reklamy programatycznej czy planowania mediow. Z kolei $niadania

biznesowe w 2019 r. poswiecone byty rodzicielstwu i digitalowej rewolucji z nim
zwigzanej oraz trendom w obszarach moto i biznes.

»,SZCZESLIWE FIRMY” - PROJEKT ,,GAZETY WYBORCZE]J” DLA
PRACODAWCOW

| 400

uczestnikéw debat w ramach projektu , Szczesliwe
firmy”
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O rynku pracownika styszat juz kazdy - niestety, mato kto wie o zmianach, jakie dokonaty
sie wsrod zatrudnionych. Zwykle benefity nie sg juz magnesem dla nowych pracownikéw.
Kilkanascie godzin w biurze kazdego dnia to nie problem dla mtodego pokolenia.
Kluczowa sprawa jest to, co dostaja w zamian. Praca musi im dawac poczucie wplywu

na rzeczywistos¢, z ktorego czerpia satysfakcje.

W ramach nowego projektu ,Szczesliwe firmy” redakcja , Gazety Wyborczej” wraz

z partnerami rozpoczeta debate na temat nowej kultury organizacyjnej w biznesie i roli
pracodawcy w budowaniu szczesliwych firm. Oprécz debat i warsztatow przygotowano
rowniez cykl artykutéw prasowych i internetowych. Uczestnicy debat w Gdansku,
Poznaniu, Wroctawiu i Krakowie poszukiwali definicji ,szczescia w pracy”, zastanawiali
sie nad wartosciami, sensem pracy, wspotczesna rola lidera oraz funkcjonowaniem

na coraz szybciej zmieniajacym sie rynku. Panelisci rozmawiali o wyzwaniach przysztosci
- automatyzacji, sztucznej inteligencji i robotyce, sprawdzili tez, jak na poczucie szczescia
w pracy wplywa otoczenie: miasto, zycie osobiste, pasje, zdrowie - i czy mozna traktowac
je odrebnie oraz w jaki sposéb powinien odnalez¢ sie w tym ekosystemie pracodawca.
Uczestnicy poznali réwniez praktyki, jakie stosuja najlepsze firmy na polskim rynku.

W ramach projektu odbyly sie cztery debaty z ekspertami i pracodawcami w Gdansku,
Poznaniu, Wroctawiu, Krakowie, warsztaty mindfulness, powstat serwis
Wyborcza.pl/szczesliwe firmy, materiaty wideo a wszystko dopetnit jakosciowy i ekspercki
kontent redakcyjny. W spotkaniach wzieto udziat ponad 400 uczestnikéw. Swoimi
doswiadczeniami i rozwigzaniami podzielito sie 10 firm z catej Polski.

Na tamach lokalnych wydan ,Gazety Wyborczej” i na Wyborcza.pl pojawit sie réwniez
cykl artykutdéw ,Szczesliwe Firmy” bazujacych na raportach i doswiadczeniach
przedsiebiorstw. Materialy przedstawiaty m.in. efekty spotkan organizowanych w ramach
akcji i prezentowaly zalety poczucia szczescia w firmach zaréwno dla pracodawcy, jak

i pracownika.

W projekt zaangazowato sie wielu niezaleznych ekspertéw: Mariusz Turek Akademia
Psychologii Przywddztwa, Barbara Zych EB Institute, Anna Macnar HRM Institute, Zyta
Machnicka Lightness.pl, Michat Ulidis SWPS, dr hab. Halina Czubaszewicz Uniwersytet
Gdanski. Wiecej informacji: http://wyborcza.pl/AkcjeSpecjalne/0,171210.html

YIELDBIRD ZAPRASZA WYDAWCOW NA YIELDFEST POLSKA


http://wyborcza.pl/AkcjeSpecjalne/0,171210.html
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YIELDFEST YIELDEIRD

W 2019 r. odbyly sie trzy wydarzenia w ramach YieldFest - cyklu spotkan dla wydawcow
zainteresowanych reklama programatyczna - w Warszawie (12 czerwca), w Londynie (2
pazdziernika) oraz ponownie w Warszawie (28 listopada). Drugiej polskiej edycji
YieldFest Polska towarzyszyto hasto: ,Wyzwania i trendy na 2020 rok”. O tym, jak dobrze
przygotowac sie do zmian w ekosystemie reklamy internetowej, opowiedzieli m.in.
eksperci Yieldbird, firmy z Grupy Agora specjalizujacej sie w optymalizacji zasobow
reklamowych wydawcow, a takze reprezentanci firm Xandr, Codest i Xaxis. Jak
ograniczenia w uzyciu danych wptyna na przychody z reklam? Co zrobi¢, aby nie tracic
budzetéw reklamowych przez niewtasciwe tresci? Jakie sa pierwsze efekty po
wprowadzeniu przez Google aukcji pierwszej ceny? Odpowiedzi na te i podobne pytania
ciezko jest szuka¢ za zamknietymi drzwiami wtasnego biura, dlatego zespét Yieldbird po
raz kolejny zaprosit na spotkanie z ekspertami z branzy, ktorzy podzielili sie

z uczestnikami swoja wiedza.

Wstep na wydarzenie byt bezptatny, obowiazywata rejestracja.

Zeby jeszcze lepiej edukowaé branze i angazowac sie w inicjatywy dotyczace internetu
spotka Yieldbird dotgczyta w 2019 r. do IAB Europe, wiodacej organizacji zrzeszajacej
podmioty europejskiego ekosystemu reklamy cyfrowe;j.

BADANIE POLSKICH PODCASTOW DLA TANDEM MEDIA

| 27%

internautow w Polsce stucha podcastow
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CIAS NA PODCASTY! H

Juz 27% internautéw w Polsce stucha podcastéw. Wiekszosé wiacza je co najmniej raz

w miesiacu, korzystajac ze stuchawek i smartfona - w domu lub w czasie podrdzy,

dla rozrywki i zeby dowiedzie¢ sie wiecej o Swiecie. A przy tym stuchacze podcastow,
cho¢ w wiekszosci zaczeli ich stucha¢ dopiero rok temu, poswiecaja im swoja petna
uwage i wyzej oceniaja ich wiarygodnosé niz tradycyjnych mediéw. To wnioski

z najobszerniejszego do tej pory badania polskich stuchaczy podcastow opracowanego
dla Tandem Media z Grupy Radiowej Agory.

Podcasty to w Polsce nowo odkryte, dynamicznie rosnace medium. Zgodnie z wynikami
badania, przeprowadzonego w sierpniu 2019 r. przez Publicis Groupe, ponad Y4 polskich
internautow stuchata juz kiedys podcastow, czyli audycji dostepnych w sieci. Prawie
wszyscy ze stuchajacych wilaczyli je w ostatnim miesigcu, co sprawia, ze zasieg
miesieczny podcastéw wynosi 27%. W ten sposdb Polska doréwnuje europejskiej sredniej
w zakresie stuchania audycji internetowych. Na catym Swiecie podcasty juz zdobyty
swoich mito$nikéw - szacuje sie, ze w ubiegtym roku byto ich 800 mIn osdb, a prognozy
na 2022 mowia o 1,5 mld stuchaczy.

W Polsce audytorium podcastéw doswiadczyto niedawno bardzo dynamicznego wzrostu -
z badania dla Tandem Media wynika, ze 65% sposrod aktualnych stuchaczy podcastow
zaczeto z nich korzysta¢ w ciggu ostatniego roku. Co interesujace, nowicjusze

w stuchaniu audycji internetowych wybieraja ich wieksza liczbe i siegaja do nich czesciej
niz osoby z dtuzszym stazem w stuchaniu podcastéw. Blisko %5 respondentéw subskrybuje
tylko jeden podcast, a 12% piec¢ lub wiecej. Najwieksza grupa, bo az 59%, na state
wybiera od dwoch do czterech audycji, a ponad potowa oséb stucha podcastow co
najmniej raz w tygodniu.

Badani przez Publicis Groupe zadeklarowali, Ze stuchaja podcastéw przede wszystkim
dla rozrywki (48%), ale tez, aby dowiedziec¢ sie czegos o swiecie (46%) i dla relaksu
(42%). Spora grupa oséb chce stucha¢ podcastéw z mysla o swoim hobby oraz by zajac
sie czyms podczas innych czynnosci.

A jak najczesciej podcasty sa stuchane? - % badanych wtacza je w domu; 38% robi

to podczas wykonywania obowigzkow domowych, a az 43% stucha audycji internetowych
w czasie dojazdéw - w samochodzie lub srodkach komunikacji. Blisko % 0s6b stucha
podcastow na smartfonie, a potowa - na laptopie. 60% regularnie uzywa stuchawek;
samych podcastow wiekszos¢ stucha nieregularnie, wybierajac konkretne odcinki

z subskrybowanych serii. Jesli jednak internauci zdecyduja sie na wiaczenie audycji,

to stuchaja ich zwykle w catosci (68%) i gtdwnie w streamingu online. 68% badanych
preferuje podcasty o dtugosci 10-30 minut.

Najwieksza grupe stuchaczy podcastow, zgodnie z badaniem, stanowia osoby w wieku
25-34 lata; kolejne grupy to osoby w wieku 35-44 i 18-24. Audycji internetowych chetniej
stuchaja kobiety, ktdre najczesciej wybieraja audycje poswiecone zdrowiu i stylowi zycia,
muzyce, psychologii i rozrywce. Natomiast mezczyzni chetniej wtaczaja podcasty

na tematy zwigzane z technologia, muzyka, rozrywka, wiadomosciami i polityka.
Wspdlgra to z profilem stuchaczy, ktérzy w wiekszosci deklaruja, ze lubia podrézowac,
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uznaja sie za kreatywnych i sa zadowoleni ze swojego zycia, a takze staraja sie by¢

na biezaco z nowinkami technologicznymi i gadzetami.

Z badania wynika, ze najchetniej akceptowanymi formatami reklamowymi sg: sponsoring
podcastdw przez dang marke, polecanie przez twérce audycji konkretnej marki

oraz wspottworzenie odcinka lub podcastu przez marke. Co wazne, az 34% respondentéow
jest sktonnych do zakupu tak reklamowanego produktu.

Ponad 4/5 respondentéw korzysta z darmowych aplikacji do stuchania podcastéw, cho¢
28% jest sktonnych zaptaci¢ za taka mozliwosc.

W opinii badanych podcasty wygrywaja z tradycyjnymi mediami pod wzgledem
wiarygodnosci i zawartych w nich interesujacych tresci. Ponad 40% respondentéw
okresla je jako eksperckie, a ponad potowa zadeklarowata, ze audycje internetowe
zawierajg ciekawe dla nich informacje i tresci oceniane jako ,dla mnie”. Dla poréwnania
w taki sposob o portalach spotecznosciowych wypowiada sie jedynie ok. 15%.

Badanie na zlecenie brokera Tandem Media wykonato Publicis Groupe w sierpniu 2019 r.
Respondenci to osoby stuchajace podcastéw, w wieku powyzej 18 lat.
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Badanie polskich odbiorcw podcastéw, Publicis Groupe dia Tandem Media. CAWI,all18+, uzytkownicy interetu, stuchajacy podcastow, N=1043, sierpief 2019.
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,JAKOSC WIDEO ON-LINE” - RAPORT GAZETA.PL

JAKOSC WIDEO
OM-LINE
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raport Gazeta.pl

Gazeta.pl przygotowata raport ,Jakos¢ wideo on-line”, ktéry prezentuje wyniki badania
»Rewolucja w komunikacji: Video Hits the Web”. W raporcie znalez¢ mozna odpowiedzi
na pytania: Jakie materialy wideo wzbudzaja najwieksze zainteresowanie? Co sprawia,
ze dany serwis wideo jest popularny? Jakie zwyczaje i preferencje zwiazane sa ze
sposobem ogladania? Raport dotyczacy konsumpcji wideo w sieci mozna pobrac
bezptatnie na stronie Gazeta.pl TUTA]


https://newslettery.gazeta.pl/raportwideo

